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کشور به  کیکالا و خدمات از  یابیمردم سراسر جهان و بازار یازهایعبارت است از شناخت ن یالمللنیب یابیبازار

استفاده از  یالمللنیب یابیاست که بازار نیا یالمللنیب یابیو بازار یداخل یابیبازار نیب ی. تفاوت اصلگرید یکشور

 کشور است. کیاز  شیب یبرا یابیاصول بازار

 چرا مهم اند؟ المللیهای داخلی و بینبازار. 2

های تفاوت، میزان درآمدهای جوامع، ها و مقرارت دولتیمحدودیت، های محیطیتفاوت، های بازاریابیتكنیک

 فرهنگی

 چه؟ در نظری های ساختاری مدیریت یعنی بازار میمنظور از تقس. 3

 یكنواختیکه در هر کدام از آنها  میکن میکوچكتر تقس یهابه بخش یرا با روش عیوس یاست که بازار نیر ا

 از نظر عرضه و تقاضا وجود داشته باشد. یشتریب

 چرا باید از عوامل متلف در تقسیم بازار استفاده کرد؟ . 4

 باید بهره برد. یو اقتصاد یابیبازار ،یرفتار ،یروان ک،یدموگراف ای یتیجمع ،ییایعوامل جغرافبرای سهولت کار از  

 مهم است؟ یالمللنیب یابیبازار کدام روش. 5

دارد که به  گرید یبه اقتصاد کشورها ینسب یکشور، بستگ کیافراد  یو سطح زندگ یتكنولوژ ،یمنابع اقتصاد

 قی. کشورها از طرشوندیبه هم مربوط م ،یو تكنولوژ هیاز کالاها، خدمات، سرما یادهیچیپ انیجر لهیوس

 .کنندیمکسب  یشتریخود را بالا برده و سود ب دیسطح تول ،یالمللنیمبادلات ب

 شد؟ یالمللنیب یبازارها چرا باید وارد6

ها پس از از شرکت یتا تعداد شودیباعث م ل،یدل نیکسب سود است. هم یمناسب برا یهافرصت جادیا

 یشوند. وقت ختهیبرانگ ،یموجود در آن بازار خارج یهادر فرصت قیاز خارج، به تحق یرقطعیغ یسفارش افتیدر

و مؤثر خود را متعهد به  یطور جدشود، مجبور است به یوارد بازار خارج ردیگیم میطور قطع تصمبه یشرکت

 کالا و خدمات بداند. وستهیارائه پ

 در کل یعنی چه؟صادرات . 7



اقدام به صدور کالا کرده و  شتر،یب یتیدارند، با فعال یخارج یبازارها دارانیبه خر یکه دسترس یفروشندگان

به  ماًیدهند، کالا را مستق شیمورد افزا نیخود را در ا یهانهیواسطه عمل کرده و هز قیاز طر نكهیبدون ا

است، اما بازگشت  شتریب سکیو ر یگذارهیگرچه مستلزم سرما اتیعمل گونهنی. ارسانندیم یخارج یبازارها

 دارد. یرا در پ یترو سود افزون هیسرما

 امتیازدهی یعنی چه؟. 8

)اغلب  شود،یم یتلق یالمللنیمشارکت در بازار ب ینوع گر،ید یهامحصول به شرکت دیتول ازیامت یروش اعطا

 دهدیقرارداد، اجازه مو با توجه به نوع  رفتهیرا پذ یکمتر سکیحالت، مؤسسه ر نی(. در ایتیچندمل یهاشرکت

در  زیخود را ن یآن، خدمات تخصص برهبهره گرفته و علاو دشیو اسرار تول یاز مارک تجارت یشرکت خارج

تا از روش  دهدیاجازه م گرید یشرکت به شرکت کیآن  یپروانه ساخت که ط ی. اعطادهدیاو قرار م اریاخت

 دهنده استفاده کند. ازیمتعلق به امت یهامهارت گریو د یتجارب کتب ،یتكنولوژ ،یساخت، نام تجار

 چه ویژگی هایی دارد؟ میمستق یگذارهیسرما. 9

انجام  یبا دقت و ظرافت خاص دیاست که با میمستق یگذارهیروش سرما ،یاز ورود به بازار خارج یگریشكل د

 یدیتول تیو فعال یگذارهینوع سرما نیاست. ا یاتیعمل حیصح اریبس یکار مستلزم کنترل و سازمانده نیشود. ا

بزرگ از  یو صنعت یبازرگان یهاشرکت معمولاًعلت،  نیدارد و به هم یشتریب یو فن یبه منابع مال ازیدر خارج، ن

 .کنندیآن استفاده م

 علوم دخیل اند؟کدام  الملل نیب یابیبازاردر . 10

 نیب یابیبازار یاقتصاد طیشرا، الملل نیب یابیبازار یو حقوق یاسیس طیمح، الملل نیب یابیفرهنگ در بازار

 الملل


